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EMPRENDIMIENTO – PROYECTO
CUIDADO/ CUSTODIA

PREVENCIÓN 
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¿COMO EMPIEZO?
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MARCA Y DOMINIO DE INTERNET



www.lametro.edu.ar

Instituto para la Promoción del Comercio Electrónico

PROTEGER CREACIÓN INTELECTUAL 
NOVEDOSA.

“LAS IDEAS EN SÍ, NO SE PUEDEN 
PROTEGER” (REGISTRAR)…

“PERO SI…EL COMO LLEVARLAS A CABO..”
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VALOR BIENES INTANGIBLES
1‐ Marcas

2‐ Patentes de Invención y Modelos de 
Utilidad. 

3‐Modelos y Diseños Industriales
4‐ Derecho de Autor
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IDENTIFICAR ESTOS BIENES
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PROTEGERLOS (REGISTRARLOS)
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VALORACIÓN $$
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DERECHOS DEL CONSUMIDOR
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PRINCIPALES RECLAMOS:
‐ Falta de Información

‐ Incumplimiento Plazo Entrega. 
‐ Incumplimiento Garantía Legal.

‐ Negación de Responsabilidad Solidaria.
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CASOS: 

Un fallo que estaba cantado: Facebook ganó la demanda 
contra "Face Book"
A pesar de que la red social está prohibido en China, un 
tribunal de ese país determinó que una marca de bebidas 
debe retirar la marca de uno de sus productos por buscar 
beneficios de su popularidad. 
Fuente: La voz del Interior. 09 de Mayo de 2016. 
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Aunque suene raro, Apple perdió en China la 
exclusividad de la marca iPhone

El gigante tecnológico Apple ha perdido un litigio 
sobre el uso exclusivo de la marca "iPhone" en China 
en favor de una fabricante local de bolsos que podrá 
seguir usando esa palabra en sus productos, informó 

hoy el diario oficial Legal Daily. 04/05/2016
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Por publicidad engañosa, empresa de telefonía deberá 
pagar un Mini Cooper a cliente

12/08/2014 La voz del Interior
• Ocurrió en Rosario. El usuario demandó a la empresa AMX Argentina por un concurso 

organizado por la compañía.
• Rosario. La justicia de Rosario condenó a una empresa de telefonía celular por 

incumplimiento contractual y le ordenó entregar un automóvil de alta gama cero kilómetro a 
un cliente que había ganado un concurso organizado por la compañía, informaron hoy 
fuentes judiciales.

• El juicio lo había iniciado un usuario que había logrado el máximo de puntos en el concurso 
pero, al reclamar la entrega del premio, que era un Mini Cooper cero kilómetro, la empresa le 
comunicó que, en realidad, lo que había ganado era el derecho a participar en el sorteo de un 
vehículo de ese tipo a través de la Lotería Nacional.

• Además, el magistrado advirtió que "el caso constituye un mecanismo de publicidad 
tendiente a engrosar las facturas de los clientes, al determinarse que el demandante había 
quintuplicado el monto de las facturas de consumo del servicio para participar en el juego".

• Antes del inicio del pleito judicial, las partes habían sido citadas por la Oficina de Defensa del 
Consumidor, pero no pudieron lograr un acuerdo y tampoco en las instancias de la 
mediación.

• Entonces, el usuario, al considerar que había sido víctima de un engaño, decidió presentar 
una demanda judicial.
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Las zapatillas no adelgazan

• Fuente: http://www.diariojudicial.com/nota/75129
• 11/05/2016 
• La Cámara en lo Contencioso Administrativo Federal confirmó una sanción 

de $400.000 a una empresa de marketing por promocionar unas zapatillas 
como que ayudan “a la pérdida de peso” y “a corregir la postura corporal”. 
Según el fallo, el aviso exaltaba las propiedades de un producto cuya 
efectividad está relacionada con la salud, “pero que no están respaldadas 
por pruebas científicas”.

• La Sala I de la Cámara en lo Contencioso Administrativo Federal confirmó 
una multa de $400.000 por publicidad engañosa sobre una empresa de 
marketing, por publicitar un modelo de zapatillas, en un aviso que 
contiene frases como “ayuda a la pérdida de peso”, “ayuda a corregir la 
postura corporal”, “ayuda a quemar calorías”, “colabora con la circulación 
sanguínea” y “ayuda a aliviar el impacto de las articulaciones”.
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¿CÓMO EVITAR DE PROBLEMAS LEGALES?: 

‐ Asesoramiento Preventivo. 
‐Cumplimiento contrato (oferta y garantía)
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